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1. ПЕРЕЧЕНЬ КОМПЕТЕНЦИЙ С УКАЗАНИЕМ ЭТАПОВ ИХ ФОРМИРОВАНИЯ 

В ПРОЦЕССЕ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
 

В результате освоения ОПОП по направлению подготовки 38.03.01  Экономика, 
направленность (профиль) «Бухгалтерский учет, анализ и аудит», обучающийся должен 

овладеть следующими результатами обучения по дисциплине « Маркетинг»: 
 

Код 
индикатора 
достижения 
компетенции 

Индикатор достижения 
компетенции 

 

Перечень планируемых результатов 
обучения по дисциплине 

ОПК-3 . Способен анализировать и содержательно объяснять природу экономических 
процессов на микро- и макроуровне 
 
 

ОПК- 3.1. 

Применяет современные 
технологии сбора 
маркетинговой информации, 
использует методы 
обработки данных, 
необходимых для решения 
профессиональных задач  
 

Знать: виды, методы сбора и источники 
маркетинговой информации для решения 
управленческих задач 
Уметь:  
обрабатывать, анализировать и 
интерпретировать экономическую 
информацию   
Владеть:  
навыками решения поставленных 
профессиональных  задач с 
использованием современного 
маркетингового инструментария 

 
 

 
2. ОПИСАНИЕ ПОКАЗАТЕЛЕЙ И КРИТЕРИЕВ ОЦЕНИВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ 

НА РАЗЛИЧНЫХ ЭТАПАХ ИХ ФОРМИРОВАНИЯ, ОПИСАНИЕ ШКАЛ 
ОЦЕНИВАНИЯ 

 
Таблица 2.1 – Показатели и критерии определения уровня сформированности 

компетенций (интегрированная оценка уровня сформированности компетенций) 
 

Код и 
наименование 
индикатора 
достижения 
компетенции 

Планируемые 
результаты 
обучения 

Оценка уровня сформированности 

неудовлетво
рительно 

удовлетвори
тельно 

хорошо Отлично 

ОПК-3.1 
Применяет 
современные 
технологии 

Знать:  
виды, методы 
сбора и 
источники 

Демонстриру
ет 
отрывочные 
знания 

Демонстрир
ует 
частичные 
знания 

Демонстрир
ует в целом 
успешные 
знаниявидов

Демонстри
рует 
сформиров
анные 



сбора 
маркетингово
й 
информации, 
использует 
методы 
обработки 
данных, 
необходимых 
для решения 
профессионал
ьных задач  
 

маркетингово
й информации 
для решения 
управленчески
х задач 
 
 

видов, 
методов 
сбора и 
источников 
маркетингов
ой 
информации 
для решения 
управленчес
ких задач 
 

видов, 
методов 
сбора и 
источников 
маркетингово
й 
информации 
для решения 
управленческ
их задач 

, методов 
сбора и 
источников 
маркетингов
ой 
информации 
для решения 
управленчес
ких 
задачиллюст
рировать 
ответ 
примерами, 
фактами, но 
допускает 
отдельные 
несуществе
нные 
ошибки. 

систематич
еские 
знания 
видов, 
методов 
сбора и 
источников 
маркетингов
ой 
информации 
для решения 
управленчес
ких задач 

Уметь:  
обрабатывать, 
анализировать 
и 
интерпретиров
ать 
экономическу
ю 
информацию   
 

Не умеет-
обрабатыват
ь, 
анализироват
ь и 
интерпретир
овать 
экономическ
ую 
информацию  
 

Частичные, 
фрагментарн
ые 
уменияобраб
атывать, 
анализирова
ть и 
интерпретир
овать 
экономическ
ую 
информаци
ю   
 

В целом 
успешное, 
но не 
систематиче
ские 
уменияобра
батывать, 
анализирова
ть и 
интерпрети
ровать 
экономичес
кую 
информаци
ю   
 

обрабатыва
ть, 
анализиров
ать и 
интерпрети
ровать 
экономичес
кую 
информаци
ю   
 

Владеть:  
навыками 
решения 
поставленны
х 
профессиона
льных задач 
с 
использован
ием 
современног
о 
маркетингов
ого 
инструмента
рия 

 

Не владеет 
навыками 
решения 
поставленн
ых 
профессио
нальных 
задач с 
использова
нием 
современн
ого 
маркетинг
ового 
инструмен
тария 

 

Частичное, 
фрагмента
рно 
владеет 
навыками 
решения 
поставлен
ных 
профессио
нальных 
задач с 
использов
анием 
современн
ого 
маркетинг
ового 
инструмен

В целом 
успешно, 
но не в 
полном 
объеме 
владеет 
навыками 
решения 
поставлен
ных 
професси
ональных  
задач с 
использов
анием 
современ
ного 
маркетинг

Свободно, 
в полном 
объеме 
владеет 
навыками 
решения 
поставле
нных 
професси
ональных
задач с 
использо
ванием 
современ
ного 
маркетин
гового 
инструме



тария 
 

ового 
инструме
нтария 

 

нтария 
 

 
 
Описание шкалы оценивания 

1. Оценка «неудовлетворительно» ставится студенту, не овладевшему ни одним из 
элементов компетенции, т.е. обнаружившему существенные пробелы в знании основного 
программного материала по дисциплине (практике), допустившему принципиальные 
ошибки при применении теоретических знаний, которые не позволяют ему продолжить 
обучение или приступить к практической деятельности без дополнительной подготовки 
по данной дисциплине. 

2. Оценка «удовлетворительно» ставится студенту, овладевшему элементами 
компетенции «знать», т.е. проявившему знания основного программного материала по 
дисциплине (практике) в объеме, необходимом для последующего обучения и 
предстоящей практической деятельности, знакомому с основной рекомендованной 
литературой, допустившему неточности в ответе на экзамене, но в основном 
обладающему необходимыми знаниями для их устранения при корректировке со стороны 
экзаменатора. 

3. Оценка «хорошо» ставится студенту, овладевшему элементами компетенции 
«знать» и «уметь», проявившему полное знание программного материала по дисциплине 
(практике), освоившему основную рекомендованную литературу, обнаружившему 
стабильный характер знаний и умений и способному к их самостоятельному применению 
и обновлению в ходе последующего обучения и практической деятельности. 

4. Оценка «отлично» ставится студенту, овладевшему элементами компетенции 
«знать», «уметь» и «владеть», проявившему всесторонние и глубокие знания 
программного материала по дисциплине (практике), освоившему основную и 
дополнительную литературу, обнаружившему творческие способности в понимании, 
изложении и практическом использовании усвоенных знаний. 

5. Оценка «зачтено» соответствует критериям оценок от «отлично» до 
«удовлетворительно». 

6. Оценка «не зачтено» соответствует критерию оценки «неудовлетворительно». 
 
 
 
 
 
 
 



3. ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ ИЛИ ИНЫЕ МАТЕРИАЛЫ, 
НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, НАВЫКОВ И (ИЛИ) 

ОПЫТА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ХАРАКТЕРИЗУЮЩИХ ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ 
КОМПЕТЕНЦИЙ В ПРОЦЕССЕ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 
 

3.1 Типовые контрольные задания 
 

 ОПК-3.1 Применяет современные технологии сбора маркетинговой информации, 
использует методы обработки данных, необходимых для решения профессиональных 
задач  
 

Задания 
закрытого типа 

1. Дайте определение маркетинга 
а) изучение массовых явлений социально – экономической жизни, 
количественной стороны  этих явлений в неразрывной  связи с их 
качественным содержанием в конкретных условиях места и времени. 
б) вид человеческой деятельности, направленной на удовлетворение 
нужд и потребностей посредством обмена. 
в) деятельность по изучению рынка 
 
 2.Общенаучные методы маркетинга. Уберите  неправильный ответ. 
а) системный анализ 
б) комплексный подход 
в) экономико – математическое моделирование 
 
3.  Что относится  к средствам маркетинга 
а) служба маркетинга 
б) товарная политика 
в) среда маркетинга 
 
4.  Субъекты маркетинга. Уберите неправильный ответ. 
а) товар 
б) специалисты по маркетингу 
в) производители 
5.  Что не входит в задачи маркетинга 
а) Планирование семейного бюджета 
б) сбыт продуктов 
в) производство продуктов 
 
6.  Что не я является сбытовой функцией маркетинга 
а) формирование товарной политики 
б) проведение ценовой политики 
в) организация производства новых продуктов 
 
  
7.  Что относится к маркетинговой функции управления и контроля 
а) организация планирования 
б) создание новых продуктов 
в) стимулирование сбыта 
 
  
  



8.  Последовательность процесса маркетинговых исследований: 1. 
Реализация плана маркетинговых исследований; 2. Определение 
проблемы и целей маркетингового  исследования; 3. Оценка 
интерпретация информации и доведение результатов до руководства. 
4. Разработка плана маркетинговых исследований 
а) 1,3,4,2 
б) 1,2,4,3 
в) 2,4,1,3  
 
9.  Аналитико  – прогностические методы исследования  маркетинга. 
Найдите неверный  ответ 
а) экономико  – статистические  методы 
б) системный анализ 
в) экономико  – математическое  моделирование 
 
10.  Что изучает маркетинговое исследование разработки товаров 
а) изучение реакции на новый товар и его потенциал 
б) изучение средств рекламы 
в) изучение политики цен 
 
11.  Что не включает исследование рекламы 
а) исследование потребительских мотиваций  
б) исследование средств рекламы  
в) изучение проблемы создания упаковки 
 
12.  Методы сбора информации в маркетинге 
а) телефон, почта, личная встреча 
б) интервью, наблюдение, эксперимент 
в) годовой отчет фирмы, средства массовой информации, деловые 
контакты. 
 
13.  Каковы достоинства собираемых первичных данных 
маркетингового исследования. 
а) сбор данных может  затянуться  
б) собираются  в соответствии с точными целями данной 
исследовательской  задачи 
в) затраты могут  быть очень высоки  
 
14.  В комплексное исследование  покупателей входят: Найдите  
неправильный ответ 
а) побудительные мотивы покупки 
б) емкость рынка 
в) сегментирование 
15.  Какие проблемы изучаются при исследования конкурентов 
а) наиболее динамично развивающие конкуренты, их формы  и методы 
сбыта, товарные марки 
б) факторы ценообразования , соответствие товара законодательным 
нормам, конъюнктура 
в) способы использования товара, не удовлетворенные товаром 
потребности  
 



16.  Какие проблемы изучаются при исследования конкурентов 

а) наиболее динамично развивающие конкуренты, их формы  и методы 
сбыта, товарные марки 
б) факторы ценообразования , соответствие товара законодательным 
нормам, конъюнктура 
в) способы использования товара, не удовлетворенные товаром 
потребности  
 
17.  В каком году был принят  Закон РФ «О защите прав 
потребителей» 
а) 1991 
б) 1992 
в) 1996 
 
18.  Какая теория предлагает иерархию  потребностей индивидуума 
а)  З. Фрейда  
б) П.В. Симонова 
в) А.Маслоу 
 
19.   

 
Источники информации при принятии потребителем решения о 

покупке 
а) реклама, средства  массовой информации, мнение друзей и 
знакомых,  сведения, полученные  от дилеров и персонала  магазинов, 
личный опыт 
б) личный опыт, мнение друзей и знакомых, реклама в средствах 
массовой информации. 
в) информация из СМИ, реклама, сведения полученные от дилеров и 
персонала, занимающиеся сбытом, данные  годовых отчетов 
предприятий. 
 
20.  Базисные права  потребителей, одобренные ООН в 1985 году. Что 
к ним не относится? 
а) право на получение просвещения в области потребления  
б) право на здоровую окружающую среду 
в) право знания технологии производства товара. 
 
21. Виды организаций – потребителей 
а) производители, государственные учреждения, оптовая торговля, 
розничная торговля 
б) розничная торговля, производители, домашние хозяйства, 
некоммерческие организации 
в) некоммерческие организации, домашние  хозяйства, 
государственные учреждения 

22.  Способ маркетингового исследования, которое в наименьшей 
степени влияет на изучаемое явление  
а) эксперимент 
б) наблюдение 
в) опрос 
 
23.  Часть изучаемой совокупности объектов при маркетинговых 



исследованиях 
а) группировка  
б) выборка 
в) ранжированный ряд 
 

Задания 
открытого типа 

 1……….— соперничество между субъектами рынка за овладение 
вниманием потенциальных потребителей. Конкуренция представляет 
собой важный фактор маркетинговой среды. Различают функциональную, 
видовую и межфирменную конкуренцию. Используются ценовые и 
неценовые методы конкуренции. 
 2. …….. — анализ и оценка стратегии и тактики рыночной деятельности 
предприятия (компании). Выделяют стратегический контроль за 
результативностью стратегических установок рыночной деятельности, 
текущий контроль за выполнением конкретных мероприятий и контроль 
прибыльности, предполагающий анализ фактической прибыли и эффек-
тивности затрат. 
3.  ………. — система взглядов, характеризующая основную направленность 
рыночной деятельности предприятия (фирмы) на различных этапах 
развития. Выделяются концепции производственной, товарной, 
сбытовой, потребительской ориентации. В современных условиях 
развиваются концепции интегрированного, стратегического и социально-
этического (общественного) маркетинга. 
 4……………….. —- совокупность социально-экономических, 
организационно-правовых, научно-технических, общественно-
политических и иных условий, определяющих в каждый момент 
соотношение спроса и предложения на рынке товаров и услуг, динамику 
цен, курсов ценных бумаг и процентных ставок, а также 
предпринимательскую активность и др-Это реальная хозяйственная 
ситуация, обусловленная конкретными конъюнктурообразующими 
факторами (циклы экономического развития, социально-политическое 
состояние общества, уровень конкуренции, изменение потребности, 
торговое обслуживание и т.п.). Изучение конъюнктуры преследует цель 
выявить закономерные и случайные тенденции и процессы развития 
рынка. 
 5. ……………— современная методология деятельности предприятия, 
компании, торговой организации, ориентированная на удовлетворение 
потребностей и получение прибыли в условиях конкуренции. Как 
методология маркетинг раскрывает принципы, организацию и методы их 
рыночной деятельности. 
 6.  ……… — соперничество между субъектами рынка за овладение 
вниманием потенциальных потребителей. Конкуренция представляет 
собой важный фактор маркетинговой среды. Различают функциональную, 
видовую и межфирменную конкуренцию. Используются ценовые и 
неценовые методы конкуренции. 
7…………….— анализ и оценка стратегии и тактики рыночной 
деятельности предприятия (компании). Выделяют стратегический 
контроль за результативностью стратегических установок рыночной 
деятельности, текущий контроль за выполнением конкретных 
мероприятий и контроль прибыльности, предполагающий анализ 
фактической прибыли и эффективности затрат. 

 
 



3.2 Типовые вопросы и задания 
 

ОПК-3.1 Применяет современные технологии сбора маркетинговой информации, 
использует методы обработки данных, необходимых для решения профессиональных 
задач  

 
  

1. Сущность и значение маркетинга. 
2. Этапы развития маркетинга. 
3. Концепции маркетинга. 
4. Функции маркетинга. 
5. Методы маркетинга. 
6. Виды маркетинга. 
7. Субъекты и объекты  маркетинга. 
8. Принципы маркетинга. 
9. Управление маркетингом: цели, задачи, этапы. 
10. Маркетинговая информация: сущность, источники, система маркетинговой 

информации. 
11. Маркетинговая среда организации. 
12. Принципы изучения поведения потребителей на рынке и факторы на них 

влияющие. 
13. Выявление субъектов, принимающих решения о покупке и методы их изучения. 
14. Моделирование поведения потребителей 
15. Теории мотивации, используемые в оценке потребностей. 
16. Права потребителей. 
17. Цели и методы маркетинговых исследований. 
18. Направления исследований в маркетинге: исследование рынка.  
19. Направления исследований в маркетинге: исследование конкурентов. 
20. Направления исследований в маркетинге: исследование потребителей. 
21. Направления исследований в маркетинге: изучение  фирменной структуры рынка. 
22. Направления исследований в маркетинге: исследование товаров. 
23. Направления исследований в маркетинге: исследование цели.  
24. Направления исследований в маркетинге: исследование подавления товара и 

продаж. 
25. Направление исследований в маркетинге: исследование систем стимулирования 

сбыта   
26. Направление исследований в маркетинге: исследование внутренней среды 

предприятия. 
27. Процесс маркетинговых исследований. 
28. Определение емкости рынка. 
29. Сегментирование рынка. 
30. Выбор целевого сегмента. 
31. Позиционирование товара на рынке. 
32. Стадии  жизненного цикла товара. 
33. Комплекс маркетинга. 
34. Ассортиментная политика: цели, задачи, виды. 
35. Классификации товаров при определении ассортиментной политики. 
36. Матрица Ансоффа 
37. Цена как маркетинговый инструмент: понятие, виды и функции. 
38. Методы ценообразования  
39. Проблемы и условия ценообразования. 
40. Сбытовая политика предприятия: сбытовая сеть, виды сбыта. 



41. Методы стимулирования сбыта продукции: ценовое стимулирование. 
42. Методы стимулирования сбыта продукции: стимулирование натурой. 
43. Методы стимулирования сбыта продукции: активное распространение.  
44. Действия оптовых торговцев и их роль на рынке. 
45. Сущность розничной торговли. Виды розничных торговцев. 
46. Маркетинговые коммуникации. 
47. Сущность и виды рекламы. 
48. Реклама и ее эффективность. 
49. Маркетинг в АПК: сущность и цели. 
50. Маркетинг в АПК: его особенности и проблемы. 
 

 
4. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ, ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ ПРОЦЕДУРЫ 
ОЦЕНИВАНИЯ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, НАВЫКОВ И (ИЛИ) ОПЫТА 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ХАРАКТЕРИЗУЮЩИХ ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ 
КОМПЕТЕНЦИЙ 

 
Промежуточная аттестация проводится в форме зачета с оценкой.   
Критерии оценки зачета с оценкой в тестовой форме: количество баллов или 

удовлетворительно, хорошо, отлично. Для получения соответствующей оценки по курсу 
используется накопительная система балльно-рейтинговой работы студентов. Итоговая 
оценка складывается из суммы баллов или оценок, полученных по всем разделам курса и 
суммы баллов полученной на зачете с оценкой. 

Критерии оценки уровня знаний  студентов с использованием теста на зачете с 
оценкой  по учебной дисциплине 

Оценка Характеристики ответа студента 
Отлично 86-100 % правильных ответов 
Хорошо 71-85 % 

Удовлетворительно 51- 70% 
Неудовлетворительно Менее 51 % 

 
Количество баллов и оценка неудовлетворительно, удовлетворительно, хорошо, 

отлично определяются программными средствами по количеству правильных ответов к 
количеству случайно выбранных вопросов. 

Критерии оценивания компетенций следующие: 
1. Ответы имеют полные решения (с правильным ответом). Их содержание 
свидетельствует об уверенных знаниях обучающегося и о его умении решать 
профессиональные задачи, оценивается в 5 баллов (отлично); 
2. Более 71 % ответов имеют полные решения (с правильным ответом). Их содержание 
свидетельствует о достаточных знаниях обучающегося и его умении решать 
профессиональные задачи – 4 балла (хорошо); 
3. Не менее 50 % ответов имеют полные решения (с правильным ответом) Их содержание 
свидетельствует об удовлетворительных знаниях обучающегося и о его ограниченном 
умении решать профессиональные задачи, соответствующие его будущей квалификации – 
3 балла (удовлетворительно); 
4. Менее 50 % ответов имеют решения с правильным ответом. Их содержание 
свидетельствует о слабых знаниях обучающегося и его неумении решать 
профессиональные задачи – 2 балла (неудовлетворительно). 

Критерии оценки уровня усвоения знаний, умений и навыков по результатам зачета 
с оценкой в устной форме: 

Оценка «отлично» выставляется, если дан полный, развернутый ответ на  
поставленный теоретический вопрос, показана совокупность осознанных знаний об 



объекте, доказательно раскрыты основные положения темы; в ответе прослеживается 
четкая структура, логическая последовательность, отражающая сущность раскрываемых 
понятий, явлений. Умеет тесно увязывать теорию с практикой. Ответ формулируется в 
терминах науки, изложен литературным языком, логичен, доказателен, демонстрирует 
авторскую позицию студента. Могут быть допущены  недочеты в определении  понятий,  
исправленные студентом самостоятельно в процессе ответа или с помощью "наводящих" 
вопросов преподавателя.  

Оценка «хорошо» выставляется, если дан полный, развернутый ответ на 
поставленный вопрос, показано умение выделить существенные и несущественные 
признаки, причинно-следственные связи. Ответ четко структурирован, логичен. Ответы на 
дополнительные вопросы логичны, однако допущены  незначительные  ошибки или 
недочеты, исправленные студентом с помощью "наводящих" вопросов преподавателя. 

Оценка «удовлетворительно» выставляется, если дан неполный ответ, логика и 
последовательность изложения имеют существенные нарушения. Допущены грубые 
ошибки  при определении сущности раскрываемых понятий, явлений, вследствие 
непонимания студентом их существенных и несущественных  признаков и связей. В 
ответе отсутствуют выводы. Умение  раскрыть конкретные проявления обобщенных 
знаний не показано. Речевое оформление требует поправок, коррекции. При ответе на 
дополнительные вопросы студент начинает понимать связь между знаниями только после 
подсказки преподавателя. 

Оценка «неудовлетворительно» выставляется, если студент испытывает 
значительные  трудности в ответе на экзаменационные вопросы. Присутствует масса 
существенных ошибок в определениях терминов, понятий, характеристике фактов. Речь 
неграмотна. На дополнительные вопросы студент не отвечает. 

Практические занятия оцениваются по самостоятельности выполнения работы, 
активности работы в аудитории, правильности выполнения заданий, уровня подготовки к 
занятиям.  

Критерии оценивания работы обучающихся на практических занятиях. 
Оценка «отлично» выставляется, если обучающийся активно работает в течение 

всего практического занятия, дает полные ответы на вопросы преподавателя в 
соответствии с планом практического занятия и показывает при этом глубокое овладение 
лекционным материалом, знание соответствующей литературы и законодательства, 
способен выразить собственное отношение по данной проблеме, проявляет умение 
самостоятельно и аргументированно излагать материал, анализировать явления и факты, 
делать самостоятельные обобщения и выводы, правильно выполняет учебные задачи. 

Оценка «хорошо» выставляется при условии: обучающийся активно работает в 
течение практического занятия, вопросы освещены полно, изложения материала 
логическое, обоснованное фактами, со ссылками на соответствующие нормативные 
документы и литературные источники, освещение вопросов завершено выводами, 
обучающийся обнаружил умение анализировать факты и события, а также выполнять 
учебные задания. Но в ответах допущены неточности, некоторые незначительные ошибки, 
имеет место недостаточная аргументированность при изложении материала, четко 
выраженное отношение студента к фактам и событиям.  

Оценка «удовлетворительно» выставляется в том случае, когда обучающийся в 
целом овладел сутью вопросов по данной теме, обнаруживает знание лекционного 
материала, законодательства и учебной литературы, пытается анализировать факты и 
события, делать выводы и решать задачи, но на занятии ведет себя пассивно, отвечает 
только по вызову преподавателя, дает неполные ответы на вопросы, допускает грубые 
ошибки при освещении теоретического материала.  

Оценка «неудовлетворительно» выставляется в случае, когда обучающийся 
обнаружил несостоятельность осветить вопрос вопросы освещены неправильно, 



бессистемно, с грубыми ошибками, отсутствуют понимания основной сути вопросов, 
выводы, обобщения. 

Самостоятельная работа оценивается по качеству и количеству выполненных 
домашних работ, грамотности в оформлении, правильности выполнения.  

  
Критерии оценки контрольных работ студентов заочного обучения: 

 «Зачтено» ставится если контрольная работа выполнена в срок, не требует 
дополнительного времени на завершение; контрольная работа выполнена полностью: 
решены все задачи, даны ответы на все вопросы, имеющиеся в контрольной работе; без 
дополнительных пояснений используются знания, полученные при изучении дисциплин; 
даны ссылки на источники информации и ресурсы сети Интернет, использованные в 
работе; контрольная работа аккуратно оформлена, соблюдены требования ГОСТ; 
«Незачтено» ставится если контрольная работа не выполнена в установленный срок, 
продемонстрировано полное безразличие к работе, требуется постоянная консультация 
для выполнения задания; в контрольной работе присутствует большое число ошибок; не 
полностью или с ошибками решены задачи, даны неполные или неправильные ответы на 
поставленные вопросы; отсутствуют ссылки на источники информации и ресурсы сети 
Интернет, использованные в работе; контрольная работа выполнена с нарушениями 
требований ГОСТ; контрольная работа выполнена по неправильно выбранному варианту. 
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